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Introducción: 2 horas
· Qué es el geomarketing. Para qué sirve.
· Los Sistemas de Información Geográfica. Los tres elementos que los componen.
· La DATA como elemento crucial del geomarketing.
El geomarketing y tu empresa: 4 horas
· Planeación estratégica. La ciencia y el arte de entender a tus consumidores.
· Detección de áreas de oportunidad.
· Estimación de tamaños de mercado.
· Encontrando zonas potenciales para el crecimiento de tu negocio.
· Redes de tiendas: La canibalización y cómo evitarla.
· Tu marca y lo geográfico: La lealtad, el Brand Development Index y otros indicadores clave del desempeño geográfico de tu negocio.
Geomarketing de largo plazo: 3 horas
· Los Indicadores Clave de Desempeño (KPI) y su expresión geográfica: Midiendo tu negocio desde un mapa.
· Por qué medir a lo largo del tiempo. Estableciendo medidas de mediano y largo plazo para conocer los resultados de tus actividades de marketing.
El Big Data y el geomarketing: 2 horas
· El comportamiento online de tus clientes y s relación con lo geográfico. Cómo entender y medir dicha relación.
· Los GPS, la producción masiva de información y tu negocio.
· Hacia dónde va el geomarketing. Que podemos esperar en el futuro.
Casos prácticos: 4 horas
· El geomarketing en tu propio proyecto. Revisión individual de proyectos: Objetivos, estrategias, metodologías.
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